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1. OBJETIVO

Normauzar o0s procedimentos para apresentacéo andlise e
¢&o sobre a de p pelo SEBRAE/RO

a projetos de terceiros.

2. UNIDADES ENVOLVIDAS
Todas as unidades organizacionais do SEBRAE/RO.

3. REFERENCIAS NORMATIVAS

31 Regul de Lictaghes & C da Sistema
SEBRAE - RLCSS;

3.2.  Instrucdo Normativa do SEBRAE/RO n® 02/00:
3.3.  Instrugdo Normativa do SEBRAE/RO n° 12/00.
4. DEFINICOES

41. Patrocinio
o apoio fi i di a proj de
de iros, que ib para p
a produgdo e a difusdo do conhecimento, estimular a
competitividade das micro e pequenas empresas, bem como
consolidar a imagem do SEBRAE/RO e o seu compromisso

com a cultura empreendedora

42. Proposta

E o documento aplesemado pelo proponente ao
SEBRAE/RO, ¢ para
avaliacdo da relevancia da prop e da ié de

concessao de patrocinio.

4.3. Forma de Solicitagao de Patrocinio

E a descri¢3o detalhada das aches que serdo realizadas com
inicio e término definidos, e que, para efeito de concessio de
patrocinio pelo SEBRAE/RO, obedece as exigéncias e
onentagdes desta Instrucdo N
para ser submetido a deli

da Dmalona E

44. Contrapartida
£ o heneficio oferecido pelo proponente ao SEBRAE/RQ em
decorréncia do patrocinio concedido.

4.5. Retorno Institucional

o itado d de inio i que
contribua para o d ivimento dos
a promog&o da imagem do SEBRAE/RO peranle seu pubhcn
de interesse

5. NORMAS GERAIS

51. Escopo do Patrocinio

O SEBRAE/RO patrocina projetos e/ou agdes que devem
observar as orientagdes legais e as rocomendaqbs
constantes na politica de p inio, no de p

de contas; no Manual de Uso da Marca SEBRAE e no
regulamento de licitagdes e contratos do Sistema SEBRAE.

5.2. Abrangéncia do Patrocinio

A concessdo de patrocinio pelo SEBRAE/RO deve observar
as seguintes orientagdes:

5.2.1. Poderao ser patrocinados:

a Projetos que tenham relevancia para o
publico-alvo do SEBRAE/RO;

b. Pm;etos de ambito estadual regional,

ou internacional, que d i

informacbes e promovam o conhecimento,
fortalegcam os pequenos negécios e
estimulem a cultura do empreendedorismo.

c. Serdo ) j i

que . no  mini trés
estados da Federagao.

d. Serdo patrocinados somente  projetos
interacionais realizados no Brasil.

522 O SEBRAERO nio patrotmars projstu.

a. Em desacordo com a sua misséo;

b. Que ndo evidencie beneficios para os
pequenos negocios;

c. Cujop tenha p ¢80 de contas
de patrocinio anterior “ngo aprovada ou
inconclusa ou esteja inadimplente perante o
SEBRAE/RO por qualquer motivo.

d. Cujo proponente seja pessoa fisica,

Realizado, organizado ou coordenado por

outro SEBRAE/ UF.

53. Modalidades de Patrocinio
[e] SEBRAE/RO adota nés modalidades distintas para

de prop ) . analise e c do de
patrocinio:
5.3.1. Escolha Direta: refere-se a patrocinio concedido a
projetos i

P pelo
SEBRAE/RO, com base na efetividade de
patrocinios anteriores, que sejam de mteresse

| e/ou
com a mssao do SEBRAE/RO e suas estratégias

para o fi nento

dos pequencs negbcuos‘

5.3.2. Selecdo: refere-se a patrocinio concedido a projeto
selecionado por meio de Chamada Publica.

5.3.3 Opol i refere-se a patrocii dido a
projeto alinhado a2 missdo do SEBRAE/RO e que
se apresente como uma oportunidade para
associagdo da marca e da imagem institucional,
bem como para apoiar 0s pequenos negdcios e
fi o emp ismo.

54. Classificagcdo dos projetos

O SEBRAE/RO poderé inar proj L para os

is dos negocios ou que
pmmovam a cullura do empreendedorismo, assim
classificados:

5.4.1. Eventos: feiras, exposigoes, mostra de produtos,

ford

9 cias, ios, P
dadas de negécios e premiagd
542 i diovisua i de
anuénos econbrmcos setonaus e pesqmsas de
dos peq g
543 Agdes di ducd d e

projetos de carater soctal econOrmco e cultural.

55. Obijetivos do Patrocinio

O SEBRAE/RO podera patrocinar projetos de iros que
contemplem pelo menos um dos seguintes objetivos
estratégicos:

5.5.1. Ampiiar 2 visibilidade institucional e fortalecer a
imagem do SEBRAE/RO;

552 P ai ¢a0 nos peq negocios;
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5.5.3. Fortalecer a cooperagdo entre os pequenos
negocios;

554, Eslmular e p | a q e
do dos peq negécios
eo 808350 a SEMW ﬁnancmros

5.5.5. Articular, propor e apoiar a implementagdo de
polltms publicas voltadas para o
i dos i0S;

5.5.6. Contribuir para ¢ desenvolvimento territorial e
e sisternas produtivos jocais com foco nos
pequenos negocios;

55.7. Sensibilizar, informar,  educar, difundir
conhecimentos e/ou trocar expenenaas oorn
vistas ao d
fortalecimento & competitividade dos poquonos
negocios.

s6. Solicitagdes de Patrocinio

As solicitach de,. i das ao SEBRAE/RO
do ser di al""' de Marketing e

Comunicagdo - UMC pelo enderego eletrdnico
ini , com antecedéncia minima

de 60 dias da data da inicio do evento ou agdo a ser

patrocinada, a excegao dos proj

de Selecdo que obedecerdo o prazo de entrega estabelecido

na Chamada Publica.

56.1. A modalidade Selecdo Publica dispensa o envio
de e-mail, pms a sollcnaﬁo é ruallzada por meio
de fi

P no site do
SEBRAE/RO.
562 A anéllse de solictagio de patrocinio serda
efou supervisi pela Unidade de
Marketing e Comunicagao.

5.7. Conteido do Formulario de Solicitacao
de Patrocinio

Os projetos de solici de p inio deverao obed as

orientagbes expressas nesta Instrugdo Normativa e conter:

5.7.1. Apresenta¢ao do projeto;
5.7.2. Objetivos do evento, projeto ou agao;
5.7.3. Pablico-alvo,

5.7.4. Abrangéncia geografica;

5.7.5. Contribuicdes do /acdo para o segmento
de micro e pequena empresa,

5.76. Histéricos de apoios anteriores concedidos pelo
SEBRAE/RO,

5.7.7. Programacio / roteiro definitivo ou provisério;
5.7.8. Valor solicitado;

5.7.9. Estimativas de custos gerais para realizagdo do
evemo.

5.7.10.Plano de divulgagdo;

5.7.11.Contrapartk I/ prop de retomo
institucional;

5.7.12.Dados b ios da
instituicdo  proponente para depésno do
patrocinio solicitado;

5.7.13. Potenciais parceiros elou parcerias
confimadas;

5.7.14 |dentificacdo do(s) responsavel(s) pelo projeto.

58. Uso de espaco fisico
O patrocinio que vier a ser aprovado pelo SEBRAE/RO que
itoric ou &rea de exposi¢do para

para
montagem de eszando do SEBRAE/RO devera ser enviado

a. Planta geral do local do evento, se houver,

b. Planta baixa do pavilhdo de exposigdo, com
a localizagdo do espago destinado ao
SEBRAE/RO e a indicagdo dos expositores
ao entorno;

c. Planta baixa do estande a ser ocupado pelo
SEBRAE/RO,

d. Descritivo da momagem e mfraesuutura que
sera di ao p

59. Material de Divulgacdo e Pecas
Publicitarias

O proponente devera enviar ao SEBRAE/RO para aprovagdo

Iecautes ou artes finais das pecas graficas e eletrinicas de

Igag do 30, com suas caracteristicas

a de aplicagdo da log do

e com
SEBRAE/RO.

s 10. Contrapamdas

pelos p
decusao do SEBRAE/RO quanto ao valor do investimento

5.10.1.Para a concess&o do patrocinio, 0 SEBRAE/RO
anahsara as propostas de retorno institucional

do-se na relevancia das ¢
fe idas @ nos p iais beneficios diretos
elou indi para gocios, tais

como:
a) Em eventos:

a. Cessdo de espago para exposigao de
pequenos negocios;

b. Descontos, de no minimo 30% (mnta pcw
cento), ou gratuidade para {

{3

p dep ;
c. Realizagdo de pal&stms sobre
empreendedorismo e/ou temas de interesse

dos pequenos negécios;
d. Cessdo de espaco para o SEBRAEIRO
realizar p ar i do

publico pamctpame

e Cessdo de espaco para o SEBRAE/RO
realizar rodadas de negocios;

f. Cessdo de espago para exposigdo do
SEBRAE/RO em &stande institucional.

g. Cess3o de espago para veiculagio de
videos do SEBRAE/RO na abertura do
evento, intervalos e/ou na aberiura de cada
sessao;

h. Cessdo de espago para participagdo de
representantes do SEBRAE/RO na mesa de
abertura solene;

i. Cessdo de espago para participagao de
representantes  do SEBRAEIRO como

diad etc,

j. Aplicacdo da marca SEBRAE/RO no material
de divulgagdo do projeto patrocinado, tais
como pegas gréficas e anuncios em jomal,
televisdo, radio, revista, internet, outdoor, |
busdoor e outras midias;

k. Aplicagdo da marca SEBRAE/RO nas pecas
de comunicacdo visual do evento (banners,
cartazes e outros);
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I Cttagéo do SEBRAEIRO na divulgagdo do
/agdo para a imp e/ou espac

para participacdo de representante do
SEBRAE/RO em entrevistas coletivas sobre
o projeto patrocinado;

m. Cessio de cotas de inscrigdes elou
credenciais;

n. Cessdo do mailing dos participantes no
evento patrocunado com CNPJ, em arquivo
digital e com 40 de uso f

interesse do SEBRAE/RO;

) Em Produgbes Diversas

a. Conteddo editorial ou audiovisual relevante
para os pequenos negocios,;

b. Cessdo de espago na publicagdo de
anudrios econdmicos setoriais ou na
pesqmsa para velculaﬁo de texto (artigo,

cdo ou
outro) ou anuncio do SEBRAE/RO

¢. Exposicdo da marca SEBRAE/RO nas
producdes diversas,

d. Cessdo de cotas de exemplares do anuério
ou da pesquisa para 0 SEBRAE/RO;

e Cess3o de copias do audiovisual para o
SEBRAE/RO;

f.  Autorizagao para download do anuario ou da
pesqguisa no site do SEBRAE/RO;

g Cessdo de direitos audiovisuais ou autorais
a0 SEBRAE/RO;

h. Cess3c de espago para participagdo do
SEBRAE/RO em solenidade de lancamento
do audiovisual ou do anuario ou da pesquisa.

5102.0utras formas de contrapartida poderdo ser
oferecidas, cabendo a UMC analisa-las.

5103.0 prop: devera P junto @0
SEBRAE/RO, a realizacdo do objeto e
o cumprimento de todas as oomrapamdas
negociadas.
5.10.4.A UMC fiscalizara p inad
a efetividade da pamsna
5.11. Formalizaqio
A e da dop 1i0 obedecerd ao fluxo
deprocssso a cada dalidade e 4 com a
trumento juridico estabelecido pelo
SEBRAE/RO
5.11.1.A relag3o juridica somente sera formalizada apés a
ga dos i
a) social ou estatuto social com as

alteracbes se houver, devidamente

registrados nos 6rgaos competentes;

Ata de eleigdo e /ou ato de designagdo das

pessoas habilitadas a representar a pessoa

juridica, se for o caso;

c) Prova de inscricdo no Cad Nacional de
Pessoa Juridica;

d) Prova de inscricdo nos cadastros estadual e

municipal de contribuintes, se houver;

Carteira de identidade e prova de inscrigio

no Cadastro de Pessoas Fisicas do

Ministério da Fazenda (CPF/MF) dos

representantes legais

f) Prova de regularidade fiscal, sendo:

b)

i. Certiddo junt de deébits
relativos a tributos federais e & divida ativa
da Uni&o,

i, Certiddo negativa de débit ! as

contribuicbes previdencidrias e as de
terceires;

iii. Certificado de regularidade do FGTS;

iv. Certiddo negativa de tributos estaduais e
municipais. Caso n&@o seja contribuinte,
enviar copia do documento de isengdo
emitido pelo 6rgdo competente ou

ca inada pelo rep
legal.
511.2. As certiddes idas da | deverdo ser
impressas antes da assinatura do contrato e estar
acompanhadas de suas respectivas

autenticidades, que serdo obtidas no mesmo site.

511.2.A regulancdade fisca) podmé ser substiuida pe\u
Sistema de C L de Fi
SICAF, demonstrando a validade das certidées

5114A UMC izara it d de
inadimplentes da CGU - Commladona Geral da
Unido,como ¢ icdo para cdo do p

devendo o proponente ndo constar na refenda hsta

5.11.5A andlise da o do de
estrangeiros, para eventos a serem reahndos no
Brasil, considerardo as peculiaridades de cada
pais.

5.12. Repasse de Recursos
A

io estara condicionada:

5.12.1.A0 das clausul tipuladas no
lnsuumemo Juridico ﬁrmado emre o SEBRAEIRO e
o pr
de i prev no se forocaso

5.12.2.0 proponente deverd manter sua regulandade

fiscal, até o témino do patrocinio, devendo

regularizar as certiddes vencidas para efeito de
repasse dos recursos

5.13. Revisao do valor do patrocumo

5.13.1.A ndo P cdo de i
como contrapartida perrmte ao SEBRAE/RO rever
o valnr do p o p
no ]uridsco belecido entre
as pares.

5.13.2.A inexecugdo ftotal ou a execugdo parcial
injustificada, a execugdo deficiente, irregular ou
inadequada, a cess@o ou transferéncia do objeto
do Contrato a outra executora sem a prévia e
expressa anuéncia do SEBRAE/RO, assim como o
descumprimento dos prazos e das condigdes
estipulados assegurardo, de acordo com o caso, 0
direito de aplicacdo de penalidades, tais como
suspensdo total ou parcial do repasse dos
recursos, suspensac do direito de requerer novo
patrocinio em periodo ndo superior a dois anos.

6. DISPOSIGOES FINAIS

6.1. Os casos omissos nesta Instrugdo Normativa serdo
resolvidos pela DIREX mediante proposicdo do
Diretor da Area de Supervisdo a que se vincule a
ocorréncia.

6.2. Compete aos titulares das unidades organizacionais
do SEBRAE/RO cumpnr e fazer cumprir 0 que

esta instrugd

6.3. Esta instrugdo nomativa entra em vigor na data de
sua aprovagao, g -se as disposic
contrério. ‘

Y
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7. GLOSSARIO DE TERMOS

[[UMC | Unidade de A ing e Comunicagao
['CcGU | Controladoria Geral da Unido

8. HISTORICO DAS REVISOES

DATA | N° DESCRIGAO/ALTERGAO |
30/06/2014 | 00 | Implantacdo

APROVADO
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ANEXO A

Politica De Patrocinio

POLITICA DE PATROCINIO DO SEBRAE/RO
SUMARIO

APRESENTAGAO

1. OBJETIVO INSTITUCIONAL

2. OBJETIVOS ESTRATEGICOS

3. LINHAS DE ATUACAO

3.1 PROJETOS PRIORITARIOS

3.2. PROJETOS QUE NAO PODEM SER PATROCINADOS

4. ABRANGENCIA

4.1. EVENTOS

4.2. PRODUGOES DIVERSAS
4.3. ACOES DIVERSAS:

5. REGULAMENTAGAO

5.1 BASE CONCEITUAL

. PROPOSTA

. PROJETO

= RETORNO INSTITUCIONAL
s APOIO INSTITUCIONAL

. CONTRAPARTIDA

5.2 AVALIAGAO DA EFETIVIDADE DO PATROCINIO

. ASPECTOS TANGIVEIS

2 ASPECTOS INTANGIVEIS

5.3 BASE LEGAL

© O W W W W W W W W o P MO ®E NN

6. DIRETRIZES

-
o

CONSIDERAGOES FINAIS

-
o

R /
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Apresentacgido

Paracumprirasuamnsséode,. a petitivid; e o di fvil / dos pegq g e fo o
empreendedorismo, para fortalecer a economia nacional, o SEBRAE/RO apoia e desenvolve projetos que disseminam informagao,
produzem e difundem conheci ), criam para os seg! produti de porte e contribuem para tornar os

6cios mais bem prep S para atuar no mundo globalizado.

Deste modo. visando potencializar os resultados de sua atuacdo, por meio da concessdo de patrocinio o SEBRAE/RO associa a sua

imagem a eventos e agdes que como propésito gerar b para os peq gl
Ao buir para viabill proj de relevancia para os g6 . 0 SEBRAE/RO valoriza a sua imagem institucional e reforga
0 seu posic como Entidade ind do di Ivi dos peq gocios e da di inagéo da cultura emp dora no

Brasil

Neste contexto, 0 SEBRAE/RO apresenta sua Politica de Patrocinio que reflete o pensamento da Entidade acerca do papel do patrocinio &

traca as diretrizes para sua atuagfio como patrocinador, compreendendo-0 como ita estratégica de ing capaz de viabilizar
resultados efetivos para seu publico-alvo.

Essa Politica redne ori G para a de apoio fi iro e para a vinculagio da marca SEBRAE/RO a eventos de
responsabilidade de terceiros. O d to d as idades de « de patrocinio e orienta sobre a atuagio do préprio
SEBRAE/RO, bem como a das empresas e instituicdes que desej p 2 Entidade proj de solicitagao de patrocinio.

Enfim, mais do que projetar a imagem e a marca nas acbes patrocinadas, essa Politica evidencia o principio fundamental que norteia as
decisbes de patrocinio. Para o SEBRAE/RO o p io objetiva pc izar os itados da p ¢a instituci da Entidade em

eventos e agdes que se proponham a fazer diferenca para os pequenos negdcios.

1. OBJETIVO Institucional

O apoio do SEBRAE/RO a projetos de terceiros, na forma de patrocinio, é orientado pela Politica de Patrocinio do SEBRAE/RO, alinhado

as égias c ivas da Entid e vincul ao pri 0 de sua missao e aos seus valores institucionais.

No ambito do SEBRAE/RO, patrocinio & assim di
anpoloﬁmnodmconcodldoapmjetosderesponsabmdadednmeims.que i para p a produgdo e
a difusdo do hecii i a ,_Iiﬁvldadedospoqmosnogﬂcios,bomoomoconsolldaraimagmda
SEBRAE/RO e 0 seu promi: com a cul P

As acdes ir aop inio visam reforcar as estratégias do SEBRAE/RO de estab p ias que resultemn em beneficios para os

pequenos negocios, bem como de fortalecer o relacionamento da Entidade com o seu puablico de interesse.

Assim, a premissa bésica para a concessio de patrocinios deve considerar que:

O patrocinio deve ir para o prii da mi doSEBRAEIRO.pamavaloﬁn;Jodamamacdalmagm

institucional e para estreitar o com os peq
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2. Objetivos estratégicos

O SEBRAE/RO apoia fi i proj de iros, iando a sua gem e credibilidade ao evento ou agdo patrocinada,
visando:
a. Estabelecer p: ias que otimi. cOS € P iali 0s itados de agbes em b io dos segmentos emp \als de
pequenos negdcios;
b. Identificar e valorizar iniciati que p! o d vimento dmico e social, notadamente com énfase nos pequenos
negocios:
¢ Contribuir para o cumprimento da missao do SEBRAE/RO e para consolidar a sua imagem como entidade de apoio aos pequenos
negdcios;

d. Agregar valor e atributos positivos & marca SEBRAE.

3. Linhas de atuacao
3.1. Projetos Prioritarios

O SEBRAE/RO prioriza proj destinados aos peq gocios que:

a. Ampliem a visibilidade institucional e fortale@m a imagem do SEBRAE/RO;

b. Promovam a i ¢30 nos peq! g
c. Fortalegam a cooperacao entre 0s peq gocios;
d. Estimulem & pc iali a ista e ampliago do do dos peq gocios e 0 acesso a servigos financeiros;
e. Articul prop ) e apoiem a imp ¢do de politicas publi das para © i dos peq
negécios;
f. Contril para o d iment itorial e de p ivos locais com foco nos pequenos negocios;
il i di difundam conhecimentos e/ou trocas de experiéncias, com vistas ao desenvolvimento,

g.
modernizagao, fortalecimento e competitividade dos pequenos negécios.

3.2. Projetos que nao podem ser patrocinados

O SEBRAE/RO nao patrocina projetos que:

a. Estejam em desacordo com a sua missao,
b Nio evidenciem beneficios para micro e pequenas empresas;
c O proponente tenha prestagdo de contas de patrocinio anterior ndo aprovada ou inconclusa ou esteja inadimplente
perante 0 SEBRAE/RO por qualquer motivo;
d. O proponente seja pessoa fisica;
e Sejam reali gani ou por outro SEBRAE/UF
4. Abrangéncia
O SEBRAE/RO patrocina proj que sejam rek tes para os peq g6 ou p a cultura do empreendedorismo, assim
classificados:
41. E feiras, exposi¢des, mostra de produtos, cong ferénci inari dadas de negocios e
premiacBes;
42 Produg di diovisuais, i de arios econdmicos 1 e p i de i dos p
negocios,;
4.3 Agoes di producd diovisuais e proj de carater social, econdmico e cultural.

5. Regulamentacao

O Patrocinio é atividade estratégica de resp bilidade da Unidade de ing e Comunicagéo — UMC, & qual compete gerenciar as
agdes de inio e a negociagao de institucionais, em ¢ Ancia com os propésitos do SEBRAE/RO J

v

dep
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5.1. Base conceitual

No ambito do SEBRAE/RO ficam assim entendidos os seguintes termos:

* Prop é&od itado pelo i ao SEBRAE/RO, contendo informagBes basicas, porém suficientes para
avaliagdo da relevancia da a;ao e da conveniéncia de concesséo de patrocinio;
* Projetoéa desan;éo detalhada das ac;bes que serdo realizadas com inicio e término definides, e que, para concassao de patrocinio,

bedece as exigé e as ori ¢ cdo Normativa especifica, ind: digbes para ser sub ad cdo pela

Diretoria Executiva;

*  Retorno institucional & o resultado decorrente de p dido que bua de forma gica para 0 Ivit
dos pequenos neg eap G0 da imagem do SEBRAE/RO perante seu publaoo de interesse;

=  Apoio institucional & o apoio dido pelo SEBRAE/RO a proj de cdo formal do uso da marca e sem aporte
de recursos financeiros;

= C partida € o beneficio oferecido pelo p ao SEBRAE/RO em e

= Bonificagdo: &€ o beneficio esponta i ido pela p. inada ao SEBRAE/RO P das partidas
negociadas;

*  Proponente: é a pessoa juridica que solicita patrocinio ao SEBRAE/RO formalmente;
=  Patrocinada: € a pessoa juridica que obtém a aprovacgdo do seu projeto e recebe o patrocinio do SEBRAE/RO;

5.2. Avaliacao da efetividade do patrocinio

Os resultados da participagdo do SEBRAE/RO em proj de iros, via p: lio, serdo dos pela Unidade de Marketing e
Comunicacdo com base em giveis e i giveis relacionados aos institucionais, assim did

P

= Aspectos tangiveis: referem-se a beneficios e resultados que podem ser materializados por meio de facilitagdo de acesso aos
P gécios, participagao de gaci icdo da marca SEBRAE/RO em pecas promocionais e midias,
cessdo de espacos (estandes, salas, auditérios), cotas de inscricdo, descontos para participacdo de publico de interesse do
SEBRAE/RO, dentre outros;

= Asp il giveis: sdo dos na@o r iali is que podem ser mensurados por meio de pesquisa, sob a otica de
marketing, tendo como base a valorizacdo dos pegquenos negécios, a difusdo do conhecimento, exposicdo da marca € a
projecdo da imagem do SEBRAE/RO perante seu publico de interesse.

5.3. Base legal

A atuacdo do SEBRAE/RO na concessdo de patrocinio deve observar as ori Ses legais e as recc & nos

¢!

documentos:

Politica de Patrocinio

Manual de Uso da Marca SEBRAE

Manual de Prestacdo de Contas

Estatuto Social do SEBRAE/RO

Regul del cdes e C do Sistema SEBRAE

®ap oo
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6. DIRETRIZES
6.1. Para atuar na concessao de patrocinio, o SEBRAE/RO:

6.1.1. E transparente na aplicagdo dos seus recursos de patrocinio;

6.1.2. Recebe e analisa projetos conforme as onentagdes e exigéncias legais especificas nas seguintes modalidades para

concessao de patrocinio abaixo:

8.1.2.1. Escoiha Dm refm a patrocinio concedido a proj previ pelo SEBRAE/RO, com base
na de p quesepamde i elou og it inhad:
com a sua missdo e éqi e contribuam para o fi i dos p negocios.
Nesta i ] serdo prc pelos prop ites nte apos formal da Unidade
de Marketing e Comumcaz;ﬁo do SEBRAE/RO

6.1.2.2. Selegdo: refere-se ap ini dido a proj lecionad pO( meio de Chamada Publica. Os pro‘etos
inscritos nesta d de do obed 30 30s prazos e di is critérios b idos na Cl
Pdblica, que sera i e divuigada, visand izar 0 acesso aos recursos de patrocinio do
SEBRAE/RO.

6.1.2.3. Oportunidade: refere-se a p. inio dido a projeto ali 4 missdo do SEBRAE/RO e que se apresente

como uma oportunidade para associagdo da marca e da imagem institucional, bem como para apoiar 0s pequenos

negocios e fomentar o empreendedorismo.

Os projetos ap nesta I s junto a0 SEBRAE/RO a qualquer tempo,
desde que observados o prazo minimo de 30 dlas de anﬁewdenma do evento e as demais exigéncias contidas na IN

19/00.

6.1.3. Aprova a concessdo de patrocinios com base em sua miss3o e em critérios legais, ds instituci
e orgamentarios
6.2. Diretrizes para a atuacao da proponente e da patrocinada
A proponente e a patrocinada devem atentar para as seguintes orientagdes:
6.2.1. Estao habilitadas a pleitear patrocinio ao SEBRAE/RO pessoas juridicas que tenham em seu contrato social
ia para o d lvi do projeto a ser p. ou que p n direitos sobre a execugdo do
projeto apresentado;

6.2.2. Op deve ap o projeto as orit i no F de icil de
Patrocinio ao SEBRAE/ROQ, disponivel no site www ro sebrae.com br;

623 As solicitag de p: io ap ao SEBRAE/RO dever3o ser encaminhadas 3 Unidade de Marketing
eC icagao pelo enderego el mmmm com antecedéncia minima de 30 dias da
data de inicio do evento ou ag&o a ser p. i a ¢ao dos proj na de Selega
que obedecerdo ao prazo de entrega estabelecido na Chamada Pubiica;

6.24. A patrocinada devera se P il pela aplicagdo da marca SEBRAE/RO nas pecas de divuigacdo do
abjeto p inad prindo rig as ori ches do M: de Uso da Marca SEBRAE;

8.25 A patrocinada devers se bilizar pela idade dos documentos fiscais e certiddes solicitadas pelo
SEBRAE/RO;

6.26 Ap i devera comp ) pri ) de todas as contrapartidas acordadas

Consideracoes finais

O Patrocinio & uma f ta de marketing e icag@o capaz de p a di inagdo de inf gdo a produgdo e 3

difusdo de i e fi ai do SEBRAE/RO como entidade de apoio as micro € pequenas empresas.

A Politica ora ap da reflete o do SEBRAE/RO a respeito da relevancia do p. inio e reforca o entendimento de que a
dep inio e as p que n dessa Iniciativa constituem importante canal de comunicagdo do SEBRAE/RO com as

micro e ileiras e com todos aqueles que desejam ter um negécio préprio




